
 м 

 

Cámara Mercantil de Productos del País.  

BOLETIN SEMANAL  

18 de septiembre de 2020 

òNuestra Misi·n es promover la producci·n y comercializaci·n agroindustrialó 

Avenida General Rondeau 1908 piso 1 / Tel. 2 924 06 44 / info@camaramercantil.com.uy 

www.camaramercantil.com.uy  

&ÕÅÎÔÅȡ 2%6)34! 6%2$% 

%Î ÍÏÍÅÎÔÏÓ ÅÎ ÑÕÅ ÓÅ ÅÎÔÏÎÁÒÏÎ ÌÏÓ ÐÒÅÃÉÏÓ ÄÅÌ 
ÁÒÒÏÚ ÅÎ "ÒÁÓÉÌ Ù ÓÕÒÇÉÅÒÏÎ ÏÐÏÒÔÕÎÉÄÁÄÅÓ ÄÅ ÎÅÇÏȤ
ÃÉÏÓ ÐÁÒÁ ÅØÐÏÒÔÁÒ ÅÌ ÇÒÁÎÏ ÕÒÕÇÕÁÙÏ Á ÅÓÅ ÍÅÒÃÁȤ
ÄÏȟ ÅÌ ÇÏÂÉÅÒÎÏ ÄÅÌ ÐÒÅÓÉÄÅÎÔÅ *ÁÉÒ "ÏÌÓÏÎÁÒÏ 
ÅØÏÎÅÒĕ ÄÅÌ ÐÁÇÏ ÄÅ ÁÒÁÎÃÅÌÅÓ ÁÄÕÁÎÅÒÏÓ ÁÌ 
ÁÒÒÏÚ ÄÅ ÐÁþÓÅÓ ÅØÔÒÁ -ÅÒÃÏÓÕÒȢ 

,Á !ÓÏÃÉÁÃÉÏǲÎ ÄÅ #ÕÌÔÉÖÁÄÏÒÅÓ ÄÅ !ÒÒÏÚ ɉ!#!Ɋ ÍÁÎÉȤ
ÆÅÓÔÏǲ ÁÌ -ÉÎÉÓÔÅÒÉÏ ÄÅ 2ÅÌÁÃÉÏÎÅÓ %ØÔÅÒÉÏÒÅÓ ÓÕ ÐÒÅÏȤ
ÃÕÐÁÃÉÏǲÎ ÐÏÒÑÕÅ ÅÌ ÇÏÂÉÅÒÎÏ ÄÅ "ÒÁÓÉÌ ÂÁÊÏǲ ÅÌ !ÒÁÎȤ
ÃÅÌ %ØÔÅÒÎÏ #ÏÍÕǲÎ ɉ!%#Ɋȟ ÐÁÒÁ ÐÅÒÍÉÔÉÒ ÌÁ ÉÍÐÏÒÔÁȤ
ÃÉÏǲÎ ÄÅ ÁÒÒÏÚ ÄÅ ÏÔÒÏÓ ÐÁąǲÓÅÓ ÑÕÅ ÎÏ ÉÎÔÅÇÒÁÎ ÅÌ 
-ÅÒÃÏÓÕÒȢ 

%ÓÅ ÁÓÕÎÔÏ ÆÕÅ ÄÁÄÏ Á ÃÏÎÏÃÅÒ ÐÏÒ ÌÁ ÇÒÅÍÉÁÌ ÁÒÒÏȤ
ÃÅÒÁ ÍÅÄÉÁÎÔÅ ÕÎ ÃÏÍÕÎÉÃÁÄÏ ÄÉÖÕÌÇÁÄÏ ÅÌ ÖÉÅÒÎÅÓ 
ρρȢ Ȱ0ÁÓÏǲ ÌÏ ÑÕÅ ÔÅÍąǲÁÍÏÓ ÑÕÅ ÐÏÄąǲÁ ÏÃÕÒÒÉÒ Ù "ÒÁȤ
ÓÉÌ ÄÅÃÒÅÔÏǲ ÈÁÓÔÁ ÅÌ σρ ÄÅ ÄÉÃÉÅÍÂÒÅ ÅÌ ÒÅÔÉÒÏ ÄÅÌ !%# 
ÐÁÒÁ ÁÒÒÏÚ ÅØÔÒÁ ÒÅÇÉÏÎÁÌȟ ÂÁǲÓÉÃÁÍÅÎÔÅ ÐÁÒÁ ÅÌ 
ÇÒÁÎÏ ÐÒÏÃÅÄÅÎÔÅ ÄÅ %ÓÔÁÄÏÓ 5ÎÉÄÏÓȱȟ ÄÉÊÏ ÅÌ ÐÒÅÓÉȤ
ÄÅÎÔÅ ÄÅ ÌÁ !#!ȟ !ÌÆÒÅÄÏ ,ÁÇÏȟ ÅÎ ÅÌ ÐÒÏÇÒÁÍÁ 0ÕÎȤ
ÔÏ ÄÅ %ÑÕÉÌÉÂÒÉÏ ÅÎ #ÁÒÖÅ Ù ÒÅÖÉÓÔÁÖÅÒÄÅȢÕÙȢ 

#ÏÍÅÎÔÏǲ ÑÕÅ ÁÃÔÕÁÌÍÅÎÔÅ ÌÏÓ ÐÒÏÄÕÃÔÏÒÅÓ ÁÒÒÏÃÅȤ
ÒÏÓ ÄÅ %%55 ÅÓÔÁǲÎ ÅÎ ÐÌÅÎÁ ÃÏÓÅÃÈÁ ÐÏÒ ÌÏ ÑÕÅ ÌÁ 
ÏÆÅÒÔÁ ÄÅ ÅÓÅ ÏÒÉÇÅÎ ÅÓ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅȟ ÍÁǲÓ ÁÌÌÁǲ ÄÅ ÑÕÅ 
ÔÁÍÂÉÅǲÎ ÈÁÙÁ ÄÅÍÁÎÄÁ ÄÅ !ÓÉÁȢ 

Ȱ%Ì ÍÅÃÁÎÉÓÍÏ ÅÍÐÌÅÁÄÏ ÐÏÒ ÅÌ ÇÏÂÉÅÒÎÏ ÂÒÁÓÉÌÅÎǿÏ 
ÅÓÔÁÒąǲÁ ÈÁÂÉÌÉÔÁÄÏ ÐÏÒ ÌÁÓ ÎÏÒÍÁÓ ÄÅÌ -ÅÒÃÏÓÕÒ ÁÌ 
ÔÒÁÔÁÒÓÅ ÄÅ ÕÎÁ ÍÅÄÉÄÁ ÔÅÍÐÏÒÁÌȟ ÃÏÎ ÅÌ ÏÂÊÅÔÉÖÏ ÄÅ 
ÁÓÅÇÕÒÁÒÓÅ ÅÌ ÁÂÁÓÔÅÃÉÍÉÅÎÔÏ ÉÎÔÅÒÎÏ ÄÅÌ ÐÒÏÄÕÃÔÏȟ 
ÐÅÒÏ ÄÅ ÔÏÄÁÓ ÍÁÎÅÒÁÓ ÉÍÐÌÉÃÁ ÕÎ ÃÁÍÂÉÏ ÅÎ ÌÁÓ ÒÅȤ
ÇÌÁÓ ÄÅ ÊÕÅÇÏȱȟ ÐÌÁÎÔÅÏǲȢ 

,Á ÄÅÃÉÓÉĕÎ ÄÅ "ÒÁÓÉÌ ÔÅÎÄÒÜ ȰÅÆÅÃÔÏÓ ÎÅÇÁÔÉÖÏÓȱ 
ÅÎ ÌÁ ÃÁÄÅÎÁ ÁÒÒÏÃÅÒÁ ÄÅ 5ÒÕÇÕÁÙ Ù ÁÆÅÃÔÁÒÜ ÄÉȤ
ÒÅÃÔÁÍÅÎÔÅ Á ÌÏÓ ÐÒÏÄÕÃÔÏÒÅÓȟ ÁÄÖÉÒÔÉÏǲ ÌÁ !#!Ȣ 

%Ì !%# ÐÁÒÁ ÅÌ ÁÒÒÏÚ ÅÓ ÄÅ ρπϷȟ ÐÏÒ ÌÏ ÑÕÅ ÌÁÓ ÅØȤ
ÐÏÒÔÁÃÉÏÎÅÓ ÄÅ ÅÓÅ ÇÒÁÎÏ ÐÒÏÃÅÄÅÎÔÅ ÄÅ ÌÏÓ ÐÁąǲÓÅÓ 
ÄÅÌ ÂÌÏÑÕÅ ÒÅÇÉÏÎÁÌ ÔÉÅÎÅ ÅÓÁ ÖÅÎÔÁÊÁ ÆÒÅÎÔÅ ÁÌ ÐÒÏȤ
ÄÕÃÔÏ ÐÒÏÃÅÄÅÎÔÅ ÄÅ ÆÕÅÒÁ ÄÅÌ -ÅÒÃÏÓÕÒȢ !ÈÏÒÁ ÌÏÓ 
ÅØÐÏÒÔÁÄÏÒÅÓ ÄÅ ÁÒÒÏÚ ÕÒÕÇÕÁÙÏ ÐÁÓÁÎ Á ÐÅÒÄÅÒ ÅÓÁ 
ÖÅÎÔÁÊÁ Ù ÕÎÁ ÏÐÏÒÔÕÎÉÄÁÄ ÃÏÍÅÒÃÉÁÌȢ 

,ÁÇÏ ÒÅÃÏÒÄÏǲ ÑÕÅ ÌÁ ÕǲÌÔÉÍÁ ÖÅÚ ÑÕÅ ÐÁÓÏǲ ÌÏ ÍÉÓÍÏȟ 
ÅÎ ÌÁ ÄÅǲÃÁÄÁ ÄÅ ρωωπȟ ȰÌÏÓ ÉÍÐÏÒÔÁÄÏÒÅÓ ÂÒÁÓÉÌÅÎǿÏÓ 
ÁÄÑÕÉÒÉÅÒÏÎ ÕÎ ÖÏÌÕÍÅÎ ÓÕÍÁÍÅÎÔÅ ÉÍÐÏÒÔÁÎÔÅ ÄÅ 
ÁÒÒÏÚ ÌÏ ÑÕÅ ÍÏÔÉÖÏǲ ÑÕÅ ÌÁ ÄÅÍÁÎÄÁ ÐÏÒ ÅÌ ÐÒÏÄÕÃÔÏ 
ÌÏÃÁÌ Ù ÒÅÇÉÏÎÁÌ ÃÁÙÅÒÁ ÓÉÇÎÉПÉÃÁÔÉÖÁÍÅÎÔÅ ÉÎÃÌÕÓÏ ÅÎ 
ÌÏÓ ÍÅÓÅÓ ÐÏÓÔÅÒÉÏÒÅÓ Á ÌÁ ÖÕÅÌÔÁ ÄÅÌ ÁÒÁÎÃÅÌ ÅØÔÅÒÎÏ 
ÃÏÍÕǲÎȟ ÅÓÏ ÈÉÚÏ ÃÁÅÒ ÌÏÓ ÐÒÅÃÉÏÓ ÄÅÌ ÃÅÒÅÁÌ ÅÎ ÌÁ ÒÅȤ
ÇÉÏǲÎȱȢ 

,Á #ÁÎÃÉÌÌÅÒþÁ ÙÁ ÉÎÉÃÉĕ ÇÅÓÔÉÏÎÅÓ Ù ÅÌ ÍÉÎÉÓÔÒÏ ÄÅ 
2ÅÌÁÃÉÏÎÅÓ %ØÔÅÒÉÏÒÅÓȟ &ÒÁÎÃÉÓÃÏ "ÕÓÔÉÌÌÏȟ ÓÅ ÃÏÍÕȤ
ÎÉÃÏǲ ÃÏÎ ÓÕ ÐÁÒ ÂÒÁÓÉÌÅÎǿÏȟ %ÒÎÅÓÔÏ !ÒÁÕǲÊÏȟ ÃÏÎÔÏǲ ,ÁȤ
ÇÏȢ 

!ÒÒÏÚ 

ACA advirti· òefectos negativosó por eliminaci·n 

de arancel externo en Brasil para el arroz 

http://www.camaramercantil.com.uy
http://revistaverde.uy/


 н 

 

Avenida General Rondeau 1908 piso 1 / Tel. 2 924 06 44 / info@camaramercantil.com.uy 

www.camaramercantil.com.uy  

Boletín Cámara Mercantil  Noticias e Información  

El Gobierno de Uruguay reconoce el importante papel que cumplen las inversiones extranjeras en el desarrollo econ·mico y 
ofrece un clima de inversi·n estable que no discrimina a los inversores extranjeros. El sistema jur²dico uruguayo trata de la 
misma manera a las inversiones nacionales y extranjeras. La mayor²a de las inversiones se permiten sin necesidad de auto-
rizaci·n previa, y los inversores pueden transferir libremente su capital y las ganancias que obtienen de sus inversiones al 
exterior. Los inversores internacionales pueden elegir entre arbitraje y el sistema judicial para resolver conflictos. Los juzga-
dos locales reconocen y cumplen los laudos arbitrales extranjeros. 

En 2019, Transparencia Internacional consider· que Uruguay era el pa²s m§s transparente de Am®rica Latina y el Caribe. El 
²ndice ñDoing Businessò 2020 del Banco Mundial coloc· a Uruguay en el cuarto lugar entre 12 pa²ses de Am®rica del Sur. 
Uruguay es una democracia estable. Las empresas estadounidenses no han indicado que la corrupci·n sea un obst§culo 
para las inversiones. A abril de 2020, Standard & Poorôs y Moodyôs colocaban a Uruguay dos escalones por encima del gra-
do inversor con una perspectiva estable. 

Las inversiones nacionales y extranjeras aumentaron considerablemente entre 2004 y 2014 tras el crecimiento econ·mico 
de Uruguay, pero han ca²do significativamente desde 2015 a pesar de los incentivos fiscales para inversores que se aproba-
ron a mediados de 2018. Cerca de 120 empresas estadounidenses operan localmente e invierten en el pa²s en diversos 
sectores, por ejemplo: forestaci·n, turismo y hoteles, servicios, y telecomunicaciones. En 2018, los Estados Unidos fueron 
el segundo mayor inversor extranjero en Uruguay, lo que refleja su presencia hist·rica en el pa²s. Uruguay tiene tratados 
bilaterales de inversiones con m§s de 30 pa²ses, entre ellos los Estados Unidos. Los Estados Unidos no tienen un acuerdo 
para evitar la doble imposici·n con Uruguay. Ambos pa²ses tienen un Acuerdo Marco de Comercio e Inversiones vigente, y 
han suscrito acuerdos de cielos abiertos, facilitaci·n del comercio, asistencia mutua aduanera, promoci·n de peque¶as y 
medianas empresas y seguridad social. 

Durante la ¼ltima d®cada, Uruguay ha fortalecido su comercio bilateral, sus inversiones y sus lazos pol²ticos con China, su 
principal socio comercial. En agosto de 2018, Uruguay fue el primer pa²s del Cono Sur en unirse a la Iniciativa de la Franja y 
la Ruta de China. Uruguay se uni· formalmente al Banco Asi§tico de Inversi·n en Infraestructura en 2020. En los ¼ltimos 
a¶os, China ha indicado su disposici·n a suscribir un acuerdo de libre comercio bilateral con Uruguay o multilateral con el 
Mercosur. 

Un estudio de 2018 del Ministerio de Econom²a y Finanzas de Uruguay indic· que cerca de la mitad de los inversores ex-
tranjeros estaban satisfechos o muy satisfechos con el clima de inversi·n en Uruguay, principalmente con su estado de de-
recho, su bajo riesgo pol²tico, su estabilidad macroecon·mica, su ubicaci·n estrat®gica y sus incentivos para las inversio-
nes. Casi todos los inversores estaban satisfechos o muy satisfechos con las once zonas francas y los puertos libres de 
Uruguay. Sin embargo, casi la cuarta parte de los inversores no estaban satisfechos con al menos un aspecto de hacer ne-
gocios localmente, y expresaron preocupaciones sobre los altos costos laborales e impuestos, los altos costos energ®ticos, 
los sindicatos, y los conflictos laborales. Tras un cambio de gobierno en marzo de 2020 del Frente Amplio (partido de iz-
quierda) a una coalici·n formada bajo el Partido Nacional (centro), representantes del sector privado esperan que el nuevo 
gobierno tenga una visi·n m§s equilibrada sobre las relaciones laborales. 

Uruguay es miembro fundador del Mercosur, el Mercado Com¼n del Sur creado en 1991, que tiene sede en Montevideo y 
est§ integrado tambi®n por Argentina, Brasil y Paraguay. (Importante: Venezuela se uni· al bloque en junio de 2012 y fue 
suspendida en diciembre de 2016.) Uruguay tiene tambi®n acuerdos comerciales con Bolivia, Chile, Colombia, Ecuador y 
Per¼, todos estados asociados del Mercosur. Uruguay y M®xico tienen un acuerdo comercial amplio que est§ vigente desde 
2004 y, en 2018, Uruguay ampli· su acuerdo de libre comercio existente con Chile para aumentar el comercio de bienes y 
servicios. 

La ubicaci·n estrat®gica de Uruguay (en el centro de la zona m§s rica y poblada del Mercosur) y sus reg²menes especiales 
de importaciones (como zonas francas y puertos libres) lo convierten en un centro de distribuci·n bien ubicado para el ingre-
so de bienes estadounidenses a la regi·n. Varias empresas estadounidenses almacenan sus productos en las zonas fran-
cas de Uruguay y desde all² abastecen a sus clientes regionales de forma efectiva. Con un peque¶o mercado de consumi-
dores de alto nivel de ingresos, Uruguay tambi®n puede ser un buen mercado de prueba para productos estadounidenses. 
El comercio de servicios inform§ticos entre los Estados Unidos y Uruguay es un §rea que ha crecido recientemente. 

 
FUENTE: 
Ec. Marcelo Paglia 
Asesor Econ·mico 
Secci·n Pol²tico/Econ·mica 
Embajada de EE.UU. en Uruguay 

Informe 2020 sobre clima de inversi·n 

http://www.camaramercantil.com.uy
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A todos los presentes: 

¶ Sr. Ministro de Ganader²a, Agricultura y Pesca 

¶ Sr. Ministro y Sra. Directora del Ministerio de Ganader²a, Agricul-
tura y Pesca, 

¶ Sr. Presidente del SUL 

¶ Sr. Presidente de ARU 

¶ Sres. Presidentes de CAF, CNFR y Federaci·n Rural 

¶ Sres. Representantes de INIA e INAC y Uruguay XXI 

¶ Sres. Productores y especialmente a los criadores de ovinos 

¶ Estimados colegas del sector lanero, consignatarios, exportado-
res, industriales. 

¶ Estimados integrantes de la cadena de la carne ovina y de la 
industria frigor²fica. 

¶ Funcionarios y t®cnicos del SUL y ARU 

¶ Sres. de la Prensa 

¶ Sres. integrantes de las m§quinas de esquila y en especial a 
todos los trabajadores rurales que trabajan con ovinos a lo lar-
go y ancho del pa²s. 

 

Es un placer para m² dirigirme a todos los que de una forma 
u otra tienen que ver con el desarrollo de nuestro sector 
ovino, desde la producci·n, log²stica, comercializaci·n, in-
dustrializaci·n, exportaci·n de la lana y carne ovina, y de 
todos los servicios y sectores conexos. En el nombre de to-
das las instituciones y empresas que integran el Plan Estra-
t®gico Nacional del Rubro Ovino quiero darles a todos la m§s 
calurosa bienvenida a este Lanzamiento tan particular de la 
Zafra Ovina 2020, en medio de una situaci·n totalmente ex-
cepcional en el mundo y en nuestro pa²s. 
 

El Plan Estrat®gico Nacional del Rubro Ovino est§ integrado 
por empresas, instituciones y organizaciones, en un §mbito 
p¼blico-privado de colaboraci·n y trabajo conjunto que vie-
nen trabajando hace 15 a¶os y que es un ejemplo para el 
pa²s. 
 

Hemos trabajado en estos a¶os en todo lo referente a levan-
tar restricciones generales que hacen al marco de la cadena: 
bienestar animal, tenencia responsable, abigeato, predado-
res, ataques de perros asalvajados, seguridad rural, competi-
tividad y acceso a mercados, calidad de los productos y el 
combate a la mosca de la bichera. Las organizaciones y em-
presas que integramos el PENRO lo hacemos con una visi·n 
de cadena del sector, una visi·n moderna de mejora de la 
competitividad, apuntando a abastecer a los mercados m§s 
exigentes del mundo, convencidos que ese es el camino pa-
ra seguir valorizando la producci·n de miles de productores 
ovejeros de todo el pa²s. Recientemente, junto con Uruguay 
XXI, se lanz· la marca Uruguay Wools, lo que sin duda servi-
r§ para valorizar nuestras lanas en la medida que haya pro-
moci·n e inversi·n en la marca en los principales mercados y 

se vaya construyendo un activo intangible. 
 

Sin duda en estos ¼ltimos tiempos el proyecto de combate a 
la mosca de la bichera y su erradicaci·n es uno de los objeti-
vos mayores que tiene el PENRO, con un impacto muy gran-
de no s·lo en el sector ovino sino en la ganader²a en general 
y para el pa²s. En ello hemos encontrado el m§s firme apoyo 
y compromiso en el MGAP y en Presidencia de la Rep¼blica, 
cosa que queremos reconocer y agradecer especialmente. 
Erradicar la mosca de la bichera es generar un bien p¼blico 
de un enorme impacto en todo el pa²s y en ello encontrar§n 
el m§s fuerte compromiso del PENRO. 
 

En los ¼ltimos a¶os venimos tambi®n trabajando intensamen-
te junto con el Poder Judicial, con la Fiscal²a, el Ministerio del 
Interior y las gremiales rurales en todo lo referente a la segu-
ridad rural, organizando talleres y diferentes actividades, pro-
poniendo cambios a la Ley de Urgente Consideraci·n para la 
priorizaci·n de la seguridad rural y el combate al abigeato, el 
Instituto de Bienestar Animal, las nuevas potestades del 
INAC, entre otros. Y seguiremos trabajando en todo lo refe-
rente a la tenencia responsable de perros, junto con las auto-
ridades y diversos actores. 
 

Todos saben que la cadena lanera est§ viviendo una 
ñtormenta perfectaò con una ca²da de la demanda sin prece-
dentes a¼n con la baja de precios importante ocurrida, pro-
ducto primero de la guerra comercial entre EEUU y China y 
luego por la pandemia, que llev· la demanda final en los pa²-
ses consumidores a sus niveles m§s bajos. Estamos en un 
momento muy especial para el sector ovino en su conjunto, 
viviendo un momento absolutamente desafiante e impredeci-
ble, donde la incertidumbre reina en los mercados de todo el 
mundo que han sido impactados fuertemente por la pande-
mia y sus consecuencias. Esto ha provocado que al d²a de 
hoy se hable que habr²a un 50% de la lana de la zafra pasa-
da en manos de los productores y ya comenzada la nueva 
zafra no haya negocios en el mercado interno fruto de la pa-
r§lisis de la demanda a nivel internacional. A nivel de la car-
ne ovina el impacto no ha sido tan grande pero, sin duda, ha 
afectado en la medida que lo ha hecho sobre el sector de 
hoteles y restaurantes en todo el mundo. 
 

Pero hoy estamos aqu² reunidos para hacer el lanzamiento 
formal de la Zafra Ovina en medio del per²odo de esquilas y 
al comienzo de la zafra de faena de ovinos mirando el futuro 
con esperanza. 
 

En especial queremos hacer menci·n y referirnos a algunos 
temas de inter®s para la cadena ovina de lana y de carne y 
su inserci·n en forma m§s competitiva en el mundo. Antes 
que nada, y no por sabido, es bueno recordar es que el sec-
tor ovino, en ambas cadenas, es netamente exportador, co-
mercializando m§s del 90% de lo que se produce, tanto de 
lana como de carne ovina de calidad. 

http://www.camaramercantil.com.uy
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Por tanto, hablar del negocio ovino es hablar de exportar y 
competir en el mundo, y la exportaci·n es el ingreso de los 
pa²ses, es el combustible que los mueve y permite a su vez 
la importaci·n de los bienes y servicios necesarios as² como 
el ingreso de divisas para pagar el endeudamiento, etc. 
 

Y por todo ello tenemos que tener presente que: 
 

Lo primero es tener condiciones para competir. Esto tiene 
que ver con los costos internos y la facilidad para exportar 
del pa²s, con crear condiciones objetivas de competitividad. 
Adem§s con la m§s amplia inserci·n internacional, con las 
menores barreras y costos a los diferentes mercados. 
 

Y como en toda competencia recordar que: los dem§s tam-
bi®n juegan!!! Muchas veces esto determina que acciones en 
un sentido sean insuficientes porque nuestros competidores 
toman medidas m§s agresivas para promover la exportaci·n 
y poder competir en el mundo. 

En segundo lugar el foco en la calidad es imprescindible. Y 
esto tiene que ver con las certificaciones (la grifa verde en la 
lana y el sellado en los corderos pesados son un buen ejem-
plo), tanto de producto como de procesos y todas las que 
podamos agregar en la cadena y que sean valoradas por los 
mercados. Y calidad tambi®n es el servicio postventa y el 
cumplimiento de los contratos y las condiciones pactadas en 
cada venta, cosa de la que podemos preciarnos las empre-
sas que integramos el PENRO y que hacen a la imagen del 
pa²s en el exterior. Estamos convencidos que s·lo el camino 
de la calidad nos va a permitir seguir atendiendo mercados 
exigentes y sofisticados de lana y carne ovina y as² remune-
rar a cada uno de los integrantes de las cadenas. 
 

Tercero y no menos importante debemos tener siempre pre-
sente que el nexo o vaso comunicante con los mercados es 
el d·lar y, como pa²s exportador, tenemos que cuidarnos de 
no sobrevalorar nuestra moneda. Hoy llevamos a nuestras 
espaldas muchos a¶os de atraso cambiario acumulado o 
aumento de costos en d·lares y apenas tuvimos una m²nima 
correcci·n a principios de este a¶o pero, en t®rminos relati-
vos, seguimos siendo un pa²s muy caro en d·lares. Y, en 
este sentido, nos preocupa que ingresemos en un nuevo pe-
r²odo de aumentos de costos en d·lares de la mano del in-
greso de capitales especulativos o como eje para el combate 
de la inflaci·n y, sobre todo, porque en la ley de Presupuesto 
Nacional las proyecciones de la evoluci·n de la moneda no 
contemplen una mayor suba del d·lar por encima de la infla-
ci·n. 
 

Por ¼ltimo todos debemos tener presente que la productivi-
dad de cada uno de los eslabones y participantes de las ca-
denas de lana y carne ovina har§ que en el mediano y largo 
plazo seamos m§s o menos competitivos, y ese es uno de 
los focos principales del PENRO como espacio p¼blico-
privado. 
 

Por ello debemos seguir trabajando en el PENRO a nivel de 
la producci·n todos los actores involucrados; productores, 
t®cnicos, empresas y organizaciones, el Estado y sus institu-
ciones para: 
 

Lograr un aumento de la producci·n ovina de carne y de la-
na; y aumentar la productividad de nuestras cadenas, desde 
el productor ovejero hasta nuestro puerto, levantando las 
restricciones de marco. 

 

Lograr que cada ovino sea m§s productivo y en productos de 
mayor calidad para, de esa forma, mejorar los ingresos y la 
competitividad del sector en su conjunto. Especialmente, de-
bemos aumentar significativamente la se¶alada de las maja-
das y la sobrevivencia de los corderos post destete, lo que 
posibilitar§ un crecimiento de la producci·n, impactando fuer-
temente en la competitividad de toda la cadena y en especial 
del sector primario. Y debemos de trabajar para producir car-
ne ovina de calidad todo el a¶o, desestacionalizando la ofer-
ta de animales que hoy se 

concentra en unos pocos meses y no permite el adecuado 
funcionamiento de la industria y la atenci·n permanente a los 
mercados que exportamos 
 

Cuidar y mejorar la calidad de nuestra producci·n, promo-
viendo de todas las formas posibles la grifa verde en lanas 
de calidad y el sellado en los corderos pesados como forma 
de tener una calidad que nos permita competir con Australia 
y Nueva Zelandia de igual a igual, cuidando entre todos la 
imagen y reputaci·n como pa²s, que es uno de los activos 
m§s importantes que tenemos. 
 

Pero tambi®n queremos decir que enfrentamos como cade-
nas muchos desaf²os ya que: 
 

Hemos perdido competitividad en forma paulatina durante 
muchos a¶os por la ca²da del tipo de cambio real. Si bien el 
d·lar subi· por encima de la inflaci·n en los inicios de este 
a¶o, la suba no logra compensar las p®rdidas acumuladas de 
competitividad en todos estos a¶os. Hoy la cotizaci·n del 
d·lar est§ debajo de niveles razonables para un pa²s que 
debe exportar la mayor²a de los bienes que produce 
 

Los costos salariales tambi®n est§n en niveles muy altos, en 
las barracas, lavaderos, peinadur²as y frigor²ficos medidos en 
d·lares, fruto de los aumentos salariales acumulados, la re-
instauraci·n de los aportes patronales a la industria exporta-
dora y la duplicaci·n de los aportes patronales al FONASA 
luego de la reforma impositiva del 2007. Y esto hace que las 
empresas tengamos un costo muy importante en d·lares por 
trabajador, que no es posible trasladar a los mercados exter-
nos y que tampoco reciben nuestros colaboradores, ya que 
gran parte son impuestos y aportes. 
 

Los aumentos de costos, combustibles y tarifas en d·lares 
acumulados han empujado tambi®n a una suba generalizada 
de los fletes internos en d·lares que impacta fuertemente en 
el transporte de animales para faena y de la lana hasta los 
centros de acopio y barracas. Hoy llevar un cami·n de lana 
desde Artigas a Montevideo cuesta 4 o 5 veces m§s que lle-
var esa misma lana de Montevideo a China. Ese es el nivel 
de costos internos que hoy tenemos!!!! 
 

La menor competitividad de marco y el llamado costo pa²s 
determinan finalmente un menor precio al productor, que re-
cibe los precios ñresidualesò de las cadenas en las que parti-
cipa, es quien paga todos los sobrecostos que tenemos en el 
pa²s. 
 

En definitiva hoy exportar el trabajo y agregado de valor na-
cional es una tarea muy desafiante para las empresas que 
estamos en ello, casi un milagro. 
 

Reconocemos la sensibilidad y visi·n que ha tenido el Go-
bierno, teniendo receptividad a algunos de los planteos de la 

http://www.camaramercantil.com.uy
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industria lanera  y aumentando la devoluci·n de impuestos 
indirectos para  los tops, algo no s·lo razonable y justo, sino 
tambi®n incluso preceptivo por ley. Pero ello no es suficiente; 
por ello, las empresas integrantes del PENRO proponemos: 
 

Bajar en forma importante la tasa de IMEBA que aporta la 
lana. 
 

Exonerar de IMEBA a las lanas grifa verde y a todos los cor-
deros pesados con sello de calidad, como pol²tica de est²mu-
lo a la certificaci·n de calidad en los procesos. 
 

Trabajar de forma fuerte en la construcci·n de acuerdos co-
merciales con China, que permita bajar los aranceles que 
pagan la carne ovina y los tops de lana, intentando nivelar 
las condiciones de acceso a nuestro principal socio comercial 

Seguir trabajando en acuerdos comerciales de modo que 
estos permitan la baja de aranceles y acceso preferencial de 
nuestros tops, especialmente en la Uni·n Europea, India y 
China. 
 

Reincorporar el beneficio de prefinanciaci·n de exportacio-
nes en negocios, que adem§s, han visto alargar los ciclos de 
caja en la situaci·n post pandemia de los mercados. 
 

Buscar conjuntamente alternativas de agregar valor a los 
cueros ovinos o, en su defecto, encontrar los canales para su 
deshecho, en l²nea con la normativa ambiental. 
 

Uruguay sigue teniendo un rol fundamental como exportador 
de lana en el mundo y en carne ovina, siendo los primeros 
de toda Am®rica en ambos productos, lo que habla por s² 
solo de la competitividad intr²nseca del sector y de su posi-
cionamiento a nivel mundial en todos los sentidos: tecnol·gi-
co, comercial y como cadenas productivas en su conjunto. 
Son pocos los rubros en los que nuestro pa²s es primero en 
toda Am®rica y el tercer o cuarto exportador mundial en t®r-
minos absolutos, y referente indiscutido. No estamos pidien-
do prebendas ni apoyos para un sector en decadencia. Con-
fiamos en que podamos ir construyendo condiciones objeti-
vas de competitividad y encontrar juntos una soluci·n creati-
va a los problemas y desaf²os que enfrentamos. 
 

En nuestro pa²s apoyar a los productores ganaderos familia-
res es sin·nimo de apoyar e impulsar las cadenas ovinas, ya 
que la informaci·n del ¼ltimo Censo Agropecuario muestra 
claramente que cuanto m§s peque¶os los productores gana-
deros mayor relaci·n lanar/vacuno tienen. 
 

En el mismo sentido, nuestras industrias est§n todas radica-
das en el interior del pa²s aportando oportunidades y trabajo 
de calidad en las comunidades que est§n asentadas. Y que-
remos mencionar tambi®n al conjunto de artesanas en lana, 
dise¶adores y un conjunto de personas que trabajan para 
agregarle valor a nuestras lanas, construir identidad nacional 
y producir prendas y accesorios de la m§s alta calidad. Por 
todo ello, el sector ovino es el elegido por muchos j·venes, 
mujeres rurales, emprendedores y quienes quieren iniciarse 
en sus propios emprendimientos productivos y encuentran 
en el sector un negocio rentable y lleno de oportunidades. 
 

Tengamos presente que la cadena ovina tiene m¼ltiples ac-
tores distribuidos por todo el pa²s. En este sentido, cabe des-
tacar el trabajo del SUL con el apoyo del INEFOP para la 
capacitaci·n en el manejo de ovinos y, en especial, todo lo 
referente a las escuelas de esquila y la capacitaci·n de es-

quiladores. En ello nuestro pa²s tambi®n es un referente re-
gional y l²der indiscutido; lo que tuvo mayor notoriedad re-
cientemente con el trabajo de esquiladores uruguayos en 
Espa¶a, y que es fruto de las acciones conjuntas de capaci-
taci·n y entrenamiento lideradas por el SUL y que hacen a la 
calidad y prestigio de nuestras lanas en el mundo. 
 

En la recuperaci·n de la competitividad de la producci·n en 
general nos va la vida a todos los actores. No es un pedido 
de la industria, es una demanda del conjunto de la cadena 
lanera y de la carne ovina, para mejorar su competitividad 
genuina y lograr mejores precios al productor en el mediano 
y largo plazo. No vendemos nuestros productos solamente, 
intentamos exportar todos los d²as el trabajo de todos los 
uruguayos que participan de nuestras cadenas!!!! Por eso 
cada vez que una nuestras empresas exportadoras concreta 
una venta son muchos los uruguayos que deber²an festejar o 
congratularse ya que su destino va necesariamente atado al 
®xito de las exportaciones. 
 

Estamos convencidos de que el futuro del negocio ovino es 
promisorio ya que el futuro ser§: 
 

¶ De los productos naturales 

¶ De las producciones sustentables y amigables con el am-
biente 

¶ De quienes puedan asegurar calidad y certificarla 

¶ De los pa²ses que tengan el mejor acceso a los mercados 
y el mejor estatus sanitario posible 

 

Aspiramos a vivir en un pa²s que promueva el agregado de 
valor a su producci·n y donde se generen oportunidades de 
trabajo para todos sus habitantes. Queremos y trabajamos 
para que las futuras generaciones puedan quedarse a traba-
jar en su pa²s, donde nuestro campo tenga m§s ovinos y 
nuestras industrias trabajen a pleno todo el a¶o. Donde no 
corramos peligro de que toda la lana se exporte sin procesar 
y los ovinos en pie a mercados marginales y de precios me-
nores. Trabajamos para agregar valor a la lana y la carne 
ovina que producen miles de productores ganaderos, espe-
cialmente los m§s peque¶os y los que est§n ubicados en los 
suelos m§s vulnerables y lugares m§s alejados. En esto nos 
va la vida tambi®n a todos, y por estas cosas encontrar§n al 
sector ovino unido, especialmente, a trav®s de este §mbito 
de trabajo p¼blico-privado que es el PENRO, trabajando aho-
ra y en el futuro. 
 

Todav²a tenemos un amplio margen de mejora frente a nues-
tros competidores con grandes oportunidades y desaf²os que 
hemos presentado. Creemos en la integraci·n de las cade-
nas productivas en torno al ovino y en el justo equilibrio de 
los leg²timos intereses de todos los  participantes y en un 
Estado que sea motor de la exportaci·n. Si trabajamos cada 
cual en su rol y cuidando la cadena de valo, buscando las 
sinergias posibles y aumentando la productividad en todos 
los niveles podremos construir un futuro m§s promisorio para 
todos y para las pr·ximas generaciones.  

Y como todo en la vida para tener ®xito deberemos ñhacer lo 
obvio, hacerlo bien y hacerlo r§pido!!!ò  

Muchas gracias. 
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$ÕÒÁÎÔÅ ÅÌ ÐÒÉÍÅÒ ÓÅÍÅÓÔÒÅ ÄÅ ςπςπ ÓÅ ÒÅÁÌÉÚÁÒÏÎ σσυ ÏÐÅÒÁÃÉÏÎÅÓ ÄÅ ÃÏÍÐÒÁÖÅÎÔÁȟ ÕÎ ρτϷ ÍÅÎÏÓ ÑÕÅ ÌÁÓ 
ÔÒÁÎÓÁÄÁÓ ÅÎ ÅÌ ÍÉÓÍÏ ÐÅÒąǲÏÄÏ ÄÅÌ ÁÎǿÏ ÁÎÔÅÒÉÏÒȢ 0ÏÒ ÓÕ ÐÁÒÔÅȟ ÌÁ ÓÕÐÅÒПÉÃÉÅ ÔÏÔÁÌ ÏÐÅÒÁÄÁ ÁÌÃÁÎÚÏǲ ÌÁÓ υφȢυππ 
ÈÅÃÔÁǲÒÅÁÓȢ  
 

%Ì τχ Ϸ ÄÅ ÌÁ ÓÕÐÅÒПÉÃÉÅ ÖÅÎÄÉÄÁ ɉÁÌÇÏ ÍÁǲÓ ÄÅ ςφ ÍÉÌ ÈÁɊ ÓÅ ÃÏÎÃÅÎÔÒÁÎ ÅÎÔÒÅ ÌÏÓ ÄÅÐÁÒÔÁÍÅÎÔÏÓ 
ÄÅ 4ÁÃÕÁÒÅÍÂĕȟ ,ÁÖÁÌÌÅÊÁ Ù &ÌÏÒÉÄÁ ÃÏÎ ÐÒÅÃÉÏÓ ÐÒÏÍÅÄÉÏÓ ÄÅ 53$ σȢχπρȟ ςȢχχρ Ù σȢππρȾÈÁ ÒÅÓÐÅÃÔÉÖÁȤ
ÍÅÎÔÅȠ ÌÏÓ ÔÒÅÓ ÓÕÍÁÒÏÎ ÖÅÎÔÁÓ ÐÏÒ ÁÌÇÏ ÍÁǲÓ ωρ ÍÉÌÌÏÎÅÓ ÄÅ ÄÏǲÌÁÒÅÓȟ ÅÑÕÉÖÁÌÅÎÔÅ ÁÌ τφϷ ÄÅÌ ÍÏÎÔÏ ÔÏÔÁÌ 
ÔÒÁÎÓÁÄÏ ÅÎ ÅÌ ÐÅÒąǲÏÄÏȢ  

Noticias e Información  

https://www.gub.uy/ministerio-ganaderia-agricultura-pesca/diea 

DIEA presenta resultados de las operaciones de 

"Compraventas Primer Semestre 2020" 

Acceda al informe completo de DIEA en el siguiente link: 

Compraventas 1er semestre 2020 

http://www.camaramercantil.com.uy
https://www.gub.uy/ministerio-ganaderia-agricultura-pesca/diea
https://www.gub.uy/ministerio-ganaderia-agricultura-pesca/sites/ministerio-ganaderia-agricultura-pesca/files/2020-09/Compraventas_1erSem2020.pdf
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A NO PERDER LA MARCA 

La situaci·n, derivada del Coronavirus (Covid 19), que ahora, ante el reinicio de las actividades                     
econ·micas y sociales en general, ha experimentado un aumento en el n¼mero de contagios, exige, 
una vez m§s, que la sociedad y el sistema pol²tico todo, sin ning¼n tipo de banderas pol²ticas, act¼e 
con compromiso, responsabilidad y solidaridad, para evitar su propagaci·n. 

En ese sentido, Uruguay se ha constituido en un ejemplo para el mundo entero, que ve con sorpresa 
de qu® manera, la idiosincrasia uruguaya y la libertad responsable de sus ciudadanos, coadyuvan          
para evitar las desgracias y p®rdidas de vidas humanas. 

En virtud de ello, la C§mara Mercantil de Productos del Pa²s, exhorta a sus asociados y a la          
poblaci·n en general, a no �³bajar la guardia�´��a �³no perder la marca�´��y mantener las medidas 
necesarias y recomendadas por el MSP para impedir la propagaci·n de este virus 
(distanciamiento social, higiene,  tapabocas y evitar participar en espacios cerrados, donde    
haya aglomeraci·n de personas). 

ϦáMuchas gracias!                                                                                       

VIDEO Dr. Daniel Salinas (Ctrl + link) 

Dr. Daniel Salinas, Ministro de Salud: òPedimos 

que no se hagan fiestas àEs mucho pedir?ó 
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