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LEY DE INCLUSION FINANCIERA
Y AUTOMOTORES

A partir del 1° de abril de este afio, al comenzar a regir disposiciones de la ley de
inclusion financiera y sus decretos reglamentarios, la forma en la que se
instrumentaban determinados negocios se vio afectada, y entre ellos encontramos

a las compraventas de automotores.

éQué situaciones podemos encontrar
en estas compraventas?

Primero que nada, conviene distinguir 3
posibles formas en las que se puede dar
el negocio:

1. Compraventa de OKM, en donde se
paga el precio solo en dinero.

2. Compraventa de OKM, con precio en
dinero y entregando un automotor usa-
do como parte de pago

3. Compraventa de automotor usado,
con precio en dinero y entregando un
automotor usado como parte de pago

En la primera hipdtesis, si el precio total
supera las 40.000 Ul (cuarenta mil uni-
dades indexadas) el pago de ese precio
se debera hacer por alguno de los me-
dios de pago que establece la normati-
va: es decir, transferencias electrdnicas,

Esc. Rocio Gonzadlez

cheques cruzados no a la orden, letras de
cambio cruzadas.-

¢Qué sucede en las otras hipotesis?

En los casos en los que el precio, no solo
se paga en dinero, sino también en espe-
cie (es decir con la entrega un automo-
vil), se presentan mas dificultades a la
hora de instrumentar el negocio.

En principio, esto seria una doble venta,
una es por la cual yo adquiero el Okm, y
la otra venta es por la que la automotora
adquiere el automotor que yo le estoy en-
tregando.

Lo ideal seria documentar las dos, pero
muchas veces esto no sucede por los cos-
tos que esta segunda venta genera; por
ejemplo, gastos del titulo, certificados,

>>

K), UruguayNatural

Puede acceder a mayor informacién a través de:
Www.camaramercantiI.com.uy



NOTICIAS E INFORMACIONES

tasas de inscripcion de la compraventa en el Registro,
etc.. El negocio de las automotoras no es adquirir ve-
hiculos, sino venderlos, ya que ellas no son consumi-
doras finales sino intermediarias.

Una posible solucidon a esto podria ser, que la
automotora no adquiera el vehiculo que le entregdé
como forma de pago, sino que adquiera el crédito que
genere la futura venta de ese vehiculo. Es decir, la
automotora adquiere el derecho a recibir el pago de
esa venta. En esta hipotesis, el bien no ingresa al patri-
monio de la automotora, sino lo que ingresa es el de-
recho de recibir ese futuro pago.

¢Existen costos implicados en esta modalidad?
Existe un gran costo derivado del IRPF que genera la
cesion de créditos cuando otro cliente se presente ante

la Automotora a comprar este vehiculo.

¢Y en la tercera hipétesis, de compraventa de usado,
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Miami 2047
11500 - Montevideo
Tels. 2601 00 24 / 2606 18 19
Fax 2606 00 32
E-mail: CwUruguay@wtp.com.uy
www.lanastrinidad.com
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se da la misma situacion?

Si, y todavia mas compleja. Ya que no solo se trata de
instrumentar la compraventa del vehiculo que se en-
trega; sino también de regularizar la venta del auto-
motor que hoy yo estoy comprando.

¢Cual seria la mejor opcion?

A la hora de asesorar, recomendamos instrumentar la
doble venta, y es lo que varias automotoras estdn ha-
ciendo actualmente. Es decir, adquieren por compra-
venta el vehiculo que toman como forma de pago, in-
gresa a su patrimonio, y luego es la automotora la que
lo vende directamente.

Pero es verdad que son cuestiones que plantean mu-
chas dudas, y en las que no se ha llegado a soluciones
clarasy beneficiosas para todas las partes involucradas.
En muchos casos los costos se incrementan y quizas
los negocios hayan dejado de ser rentables.

ENGRAW EXPORT
E IMPORT Co. S.A.
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TRIBUTACION DE SERVICIOS TECNOLOGICOS

Agustina Bomio
abomio@bragard.com.uy

Pilar Rouco

prouco@bragard.com.uy

El pasado 11 de octubre la Direccidn
General Impositiva («DGI») emitio, de
conformidad con el Ministerio de Econo-
miay Finanzas, la Resolucion N°9270/2018
gue reglamenta aspectos practicos para
hacer efectiva la tributacion aplicable a
las empresas no residentes portadoras
de servicios con componente tecnold-
gico.

Segun surge de la propia resolucién, el
criterio de la DGI en esta oportunidad ha
sido el de facilitar el cumplimiento de las
obligaciones tributarias, generando con-
diciones favorables a los sujetos obliga-
dos, lo cual obviamente redunda a favor
del organismo, reflejandose en una ma-
yor y mas facil recaudacion.

Los cambios e innovaciones introduci-
dos por esta resolucion en relacion al
sistema tradicional de recaudacién es-
tan ligados a la naturaleza de la activi-
dad cuya renta se grava; estamos ante
empresas que obtienen rentas en Uru-
guay, pero sin presencia fisica en el pais
valiéndose principalmente de medios
tecnoldégicos para posibilitar tal presta-
cion.

La principal novedad consagrada en esta
resolucién, es la opcién otorgada a los
contribuyentes de liquidar el pago de
sus impuestos a la renta y al valor agre-
gado, en ddlares americanos. Ello es
algo totalmente excepcional en nuestro
pais, ya que el régimen general de liqui-
dacién es en pesos uruguayos. Sin duda
genera un beneficio y evita desajustes
para aquellas empresas cuyos ingresos
son en esta divisa.

En caso de optar por esta alternativa,
el no residente deberd necesariamen-
te mantener la opcion por al menos tres

ejercicios. Sin embargo, para poder ejer-
cer la opcion y/o para mantener la mis-
ma deben darse dos condiciones
acumulativas:

e Todas las operaciones liquidadas de-
ben haber sido oportunamente docu-
mentadas en ddlares;

e El| contribuyente no realice otras ac-
tividades gravadas en el pais o que en
caso de haberlas tenido las mismas fue-
ran objeto de retencion.

A su vez, se modifica también la fre-
cuencia con la cual deben realizarse los
anticipos de estos impuestos, siendo la
misma trimestral para quienes tengan
como giro exclusivo la prestacion de
estos servicios.

Se aprueba asimismo el calendario de
vencimientos para el pago de ambos
impuestos, debiendo abonarse el perio-
do correspondiente a julio-septiembre
2018 hasta el 10 de diciembrede 2018
y en enero 2019 lo referente a octubre-
diciembre 2018.

Recordemos que los antecedentes di-
rectos de esta Resolucidn fueron en pri-
mer lugar la Ley de Rendicion de Cuen-
tas No. 19.535 que cred obligaciones
tributarias para la prestacién de servi-
cios via internet, plataformas tecnolé-
gicas, aplicaciones informaticas, o simi-
lares y que entrd en vigencia el 1 de
enero de 2018. Dicha ley fue reglamen-
tada con fecha 25 de mayo a través del
decreto 144/2018. Este decreto ya pre-
veia la posibilidad de que la DGI eximie-
ra a los no residentes de la designacion
de representantes en el pais cuando sus
rentas provinieran exclusivamente de
las actividades de mediacidn, interme-
diacién, o de la prestacién de servicios

audiovisuales.
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(EL CONSUMD.)\
DE LECHE

Dia Mundial de Lucha Contra la Osteoporosis

La prevencién contra la osteoporosis comienza en la adolescencia, cuando se forma mas de la mitad de
la masa dsea y se dan los procesos de modelamiento y consolidacidn de los huesos. Apenas un 10 % de
ganancia de masa dsea en la juventud disminuye a la mitad la posibilidad de tener fracturas en la edad

adulta.

Compartimos un nuevo video del ciclo «Certezas lacteas: lo que te hace bien, a ciencia cierta» con foco
en esta fecha especial. Les invitamos a sumarse y promocionar en sus medios y redes sociales este

video.

Mas informacion en www.sialaleche.org

Vea y comparta este video:

OCompartir por Facebook uCompartir por Youtube Descargar video en alta
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A solicitud de la Directora Representante Empresarial Bps Cra. Elvira Dominguez,
informamos que por Decreto del Poder Ejecutivo del 15/10/2018 se establece en $
2.869 el valor del Costo Promedio Equivalente (CPE), con vigencia 01/07/2018.

Ante esta situacion, los titulares de Servicios Personales que hayan generado diferencias producto
del aumento retroactivo por el periodo julio - setiembre 2018, podran realizar los complementos
sin multas y recargos con plazo hasta el vencimiento de las obligaciones de octubre 2018.

A tales efectos los contribuyentes deberdn z A M B R A N o

emitir una factura complementaria por cada
mes de cargo que corresponda, ingresando al
servicio «Anticipo Fonasa Servicios Personales»,
seleccionando la opciéon «Complemento de
anticipo por aumento retroactivo de CPE».

Secretaria Representacion Empresarial Bps
2400 0151 interno 2920
www.empresasbps-com.u

URIMPEX SA. MONTELAN

" GZ LANAS

JOSE LUIS TRIFOGLIO 099 175 335 / SANTIAGO ONANDI 099 021 751
® B

Fundadaen1947 Scoured wool since 1959
MIEL DEL URUGUAY montelan@montelan.com
Exportacion - Envasado www.montelan.com
Compra-Venta de: Teléfono: 2710 9242
MIEL - CERA - PROPOLEOS POLEN - REINAS
Gral. Pacheco 1123/25 - MANTAS O /Bﬂ?‘\ﬂz{
Tel.: 2924 3249 - Fax: 2924 3275 L APy

Tel. gratuito: 0800 1885
E.mail: urimpex@adinet.com.uy

NIDERA URUGUAYA S.A. MOLINO
Exportadores de cereales NUEVA PALMIRA S.A.
Oleaginosos y Subproductos Carlos Cuneo y Felipe Fontana
(Nueva Palmira)
Rbla. 25 de Agosto de 1825 N2 440 - P.1° Tel. 4544 6133 - 4544 6094
Teléfonos: 2916 02 79 - 2916 02 88 S S L 6 65 D
. (Montevideo)
Fax: 2916 28 81 Tel. 2924 06 45 - 2924 06 68




CEREALES / OLEAGINOSOS / FORRAJES
~_ PRODUCTOS AGRICOLAS - COTIZACIONES EN URUGUAY

PANORAMA DE LA SEMANA LOCAL, SEGUN LA COMISION DE INFORMACION DE PRECIOS Y
COMENTARIOS DE CEREALES Y OLEAGINOSOS DE LA CAMARA MERCANTIL DE PRODUCTOS DEL PAIS

PAN- Grado2, DON sujeto al decreto 533/001 de 28/12/2001; granel, puesto

| F:174

en MONTEVIDEO - PH 78, FN 280, Proteina 12% - ZAFRA 2017/2018 Nominal Nominal
PAN- Grado2, DON sujeto al decreto 533/001 de 28/12/2001; granel, puesto

en MONTEVIDEO - PH 78, FN 280, Proteina 12% - ZAFRA NOV 2018 190/195 190/195
Exportacion: Zafra 2017/2018, Granel, Puesto en Nueva Palmira Nominal Nominal Nominal
Exportacion: Zafra 2018/2019, Granel, Puesto en Nueva Palmira 180/190 180/190 180/190
Afrechillo de Trigo 210 200
Pellets Afrechillo, Puesto en Establecimiento 200 190

Sorgo (14% de humedad, sano y limpio, puesto en Montevideo)
Importado, puesto en Montevideo

Superior - Puesto en Montevideo Zafra 2017 205 205
Bueno - Puesto en Montevideo Zafra 2017 205 205
Exportacion, puesto en Nueva Palmira- - Zafra 2017 *x *x
Importado, partido a retirar de depdsito Montevideo *x *x
Importado, entero puesto en Montevideo 205 205

Exportacion, puesto en Montevideo - Zafra 2017

Alpiste (sano y seco hasta un 5% de cuerpos extranos)
Cebada - Puesta en Montevideo
Forrajera buena

Nominal

Superior Nominal Nominal
Buena Nominal Nominal
Importada *x *x

Nominal

Forrajera regular

Nominal

Nominal

Exportacion, puesto en Nueva Palmira- - Zafra 2017

**

**

Industria - Puesta en Montevideo

Nominal

Industria - Puesta en Montevideo 330/360 330/360
Exportacion: Zafra 2017, Puesta en Nueva Palmira - Compradores *x *x
Exportacion: Zafra 2017/2018, Puesta en Nueva Palmira - Compradores 335/356 330/345 325/345
Exportacion: Zafra 2018/2019, Puesta en Nueva Palmira - Compradores 327/335 322/326 324/326
Harina de soja 46% Proteina, 1,5 %Grasa , Profax 47/50 370/380 355/370

Nominal

Harina de canola 32% Proteina, 1,6% Grasa

Alfalfa - A levantar

Nominal

Nominal

Especial 420 420
Comun Nominal Nominal
Especial 320 320
Buena Nominal Nominal

Fuente: Camara Mercantil de Productos del Pais




LANA

UNION DE CONSIGNATARIOS Y REMATADORES DE LANA DEL URUGUAY @
INTEGRANTE DE LA CAMARA MERCANTIL DE PRODUCTOS DEL PAIS S

] CAMARA MERCANTIL
PRECIOS DE LOTES DE LANA SUPERIOR A SUPRA , A LEVANTAR DE ESTANCIA (EN DOLARES POR KILO) '

Semana al 25 de octubre de 2018

MICRONAIJE SIN ACONDICIONAR GRIFA CELESTE GRIFA VERDE
PROMEDIO PROMEDIO PROMEDIO

i FERARNCTES BGL FdiS

Merino Super fino Menos de 17,9
Merino Super fino e
19,0 a 19,9
Merino Australiano / Dohne 20,0220,9
21,0a 21,9
Merino/lIdeal/Cruzas 22023229
23,0 a 23,9

Cruzas Merino/ldeal/Merilin
2 0224 0Q

Debido a que esta semana no se realizaron operaciénes, la Union
‘ | de Consignatarios y Rematadores de Lana del Uruguay, integrante
de la Camara Mercantil de Productos del Pais, no publicara pre-

Cruzas finas

Corriedale Fino

Corriedale Medio ,CIOS ,
Corriedale Grueso 29,0a29,9
30,0 a 31,5
Corriedale muy grueso/ Romney Marsh 31,6 a 34,0
Romney Marsh Mas de 34,1

Barriga y Subproductos Finos

Barriga y Subproductos General
Cordero Fino
Cordero General

i No compramos su lana, pero si vamos a
c ) venderla al mejor precio del mercado

' Union de Consignatarios y Rematadores de Lana del Uruguay integrante de la Camara Mercantil de Productos del Pais

jUsted decide! Elija su consignatario de confianza

BRUNO ARROSA & CIA. 2711 0373 GERARDO ZAMBRANO & CIA. S.A. 26006060
CORREA Y SAN ROMAN 47327900 GONZALO BARRIOLA PALADINO 2628 4750
ESCRITORIO DUTRA LTDA. 2924 9010 MEGAAGRO HACIENDAS LTDA. 4733 7911
ESCRITORIO ROMUALDO RODRIGUEZ LTDA. 2924 0461 RICARDO STEWART & CIA 099 602720
FRANCISCO DOTTI SOCIEDAD COMERCIAL 2412 2718 VICTORICA CONSIGNACIONES S.R.L. 2924 0055
GAUDIN HERMANOS S.R.L. 4733 4086

SU PRODUCCION BIEN DEFENDIDA Todo el afio

*Se autoriza la reproduccion total de la presente publicacidn, solo en caso de citar la fuente:
Unidn de Consignatarios y Rematadores Laneros del Uruguay




LANA - EXTERIOR

AUSTRALIA:

Esta semana el indicador profundiza su baja ubicandose en
IME USS 1327, en un marco de baja del IME en AUS v del
tipo de cambio. La oferta de fardos alcanzé los 34.522 far-
dos con una demanda que se ubicd en 76.4%. Todas las ca-
tegorias registraron bajas en sus precios que se ubicaron
entre 7.8% (lana de 28 micras) y 2.4% (lanas de 22 y 32
micras).

Los remates contindan la préoxima semana con 40.351 far-
dos distribuidos en dos dias, 31 de octubre y 1°de noviem-
bre.

Exportaciones Australia: (Periodo julio 2017 a junio 2018
— ultimos datos publicados por AWEX para zafra 2017/18)
Periodo entre julio a abril 2018
El 92% de las exportaciones son de lana sucia, el 2% lavada
y el 6% carbonizada. China continua liderando el destino
de las exportaciones de Australia con un 75% mientras que
India pasa a ocupar el segundo lugar con un 5.4%, Republi-
ca Checa en tercer lugar con un 4.9% e Italia ocupa el cuarto
lugar con un 4.6% y en quinto lugar Corea con un 3.9%. China
es el pais que mas ha incrementado las compras en Australia
en el periodo considerado. Si se analizan cada uno de los
micronajes China lidera las compras en todos los rangos.

NUEVA ZELANDA (sin remates):

Con una subasta de 8.792 fardos la demanda compro el
70% con precios que variaciones dispares en moneda local
y en ddélares americanos con debilitamiento de la moneda.
Los principales compradores fueron Masurel, Fuhrmann,
NZWSI y Modiano.

Fuente: New Zealand Wool Services International Limited.

SUDAFRICA:

Los precios registraron bajas en moneda local y en délares
americanos con debilitamiento de la moneda. La oferta se
ubicé en 7.113 fardos y 88.7% el porcentaje de venta.
Menor demanda por las lanas de buen largo de mecha y
finura.

Las lanas de 20 micras se ubican en los US$15.78 y las lanas
de 21 micras se ubicaron en los USS 15.51.

Standard Wool, Modiano, Tianyu y Lempriere fueron las
principales empresas compradoras.

Las ventas contindan el 31 de octubre con 11.662 fardos en
remates.

Fuente: Elaboracion SUL en base a datos de CAPEWOOL

Exterior: Fuente SUL

A

ASOCIACION
DE CONSIGNATARIOS
DE GANADO

MERCADO DE HACIENDAS

http://acg.com.uy/semana_actual.php

PRECIOS DE FRUTAS Y HORTALIZAS

Diariamente se pueden consultar los precios de los productos fruticolas y horticolas
a través del telefono 2508 14 88
Es un servicio de la Unidad de Informacion Comercial del Mercado Modelo

www.mercadomodelo.net




INSUMOS /ALIMENTOS BALANCEADOS

ASOCIACION URUGUAYA DE INDUSTRIAS

DE NUTRICION ANIMAL
CAMARA MERCANTIL DE PRODUCTOS DEL PAIS

COTIZACIONES DE INSUMOS
A LA FECHA Y COMPARATIVO CON DOS SEMANAS ANTERIORES

12/10/18 19/10/18 26/10/18
Harina de carne y hueso 50/45 14,00 14,00 14,00
Harina de carne y hueso 40/45 12,60 12,60 12,60
Harina de sangre 13,50 13,50 13,50
Harina de pescado 17,00 17,00 17,00
Sebo granel 21,00 21,00 21,00
Maiz Ver pizarra de la C.M.P.P.
Sorgo Ver pizarra de la C.M.P.P.
Trigo Ver pizarra de la C.M.P.P.
POR TON. (EN U$S)
Harina de soja Ver pizarra de la C.M.P.P.
Afrechillo de trigo Ver pizarra de la C.M.P.P.
Afrechillo de arroz 160 150 150
Oleina (granel) 600 600 600

ALIMENTOS BALANCEADOS
PRECIOS PROMEDIOS PARA LOS DIFERENTES TIPOS, THOMAS MORTON S.A.

PARA CRIADEROS, POR KILO Y A RETIRAR DE PLANTAS.

Exportaciones de Lanas

INICIADOR PARRILLERO. USS  0.425 ., .
TERMINADOR PARRILLERO. Uss 0,424 Importacion - Representaciones
B.B. UsS 0,405
RECRIA. Uzs 0,345 Edificio Lieja Green
PONEDORAS PISO. uss 0,377 .
ONEDORAS JAULA. Uss 0,370 Cesar Cortinas 1910 SS101 (001)
INICIADOR LECHONES. uss 0,415 CP11500 Montevideo, Uruguay
LECHONES. , Uss 0,390 Tel. / Fax: 26045720/ 26041553/26042433
CERDAS EN GESTACION. UsS 0,280
CERDAS EN LACTACION. Uss 0,325
CERDOS ENGORDE. uUss 0,315
CERDOS RECRIA Uss 0,305
CONEJOS. Uss 0,450
TERNEROS INICIACION USS 0,400
TERNEROS RECRIA Uss 0,350
TOROS. Uss 0,335
LECHERAS. Uss 0,300
LECHERAS DE ALTO RENDIMIENTO. USs 0,345
CARNEROS. USS 0,340
EQUINOS. USS 0,410
COMENTARIO SOBRE EL MERCADO DE RACIONES:
Al igual que en la semana anterior, se comercializan
estos alimentos acorde con los precios de la escala
respectiva.
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Términos y condiciones de uso

La Cdmara Mercantil de Productos del Pais, no se responsabiliza por la interpretacion de
lo expuesto en su sitio web, ni de su uso indebido, ni de perjuicios reales, directos o
indirectos, invocados por quienes adoptaran decisiones o acciones al consultar el sitio.

El material publicado en el sitio web de la Institucion, tiene como Unico propdsito brin-
dar informacién que se recaba del mercado, sin que ello implique responsabilidad algu-
na respecto a los datos que estdn volcados en el mismo.

La informacién de precios de los diferentes productos, son simples datos de referencia
o de medicién del mercado, siendo variables en funcién de la oferta y demanda registra-
da en la plaza.

La Pizarra semanal de precios, refiere a valores de orientacidn o referencia, en funcién
de operaciones ya realizadas en el mercado, no implicando recomendaciones ni vatici-
nios sobre el futuro comportamiento de la plaza.

Quien acceda al sitio, acepta que toda la informacidn que se encuentra en el mismo y los
errores o las omisiones en que se incurra, no podran ser utilizados como base de cual-
quier reclamo o causa de accién legal. De igual forma, la informacidn o cualquier opi-
nién expresadas en este sitio, no constituyen de manera alguna un asesoramiento, cali-
ficacion o sugerencia de compra o de venta de producto alguno, ni debe servir como
base para decisiones de inversidon. Cada lector debera consultar a su propio asesor legal
0 impositivo.

Por otra parte, la Cdmara Mercantil de Productos del Pais tampoco garantiza ni se adhie-
re a las opiniones vertidas en su sitio web, siendo el contenido de las mismas de exclusi-
va responsabilidad de sus respectivos autores.

La Camara Mercantil de Productos del Pais no emite juicios de valor de ningln tipo en
los informes que brinda, ni tiene responsabilidad alguna en las decisiones que adopte el
receptor de dichos informes. La informacién que brinda nuestra Institucidn, ha sido
obtenida de medios publicos y/o privados, considerados confiables, y queda exenta de
responsabilidad acerca de la exactitud y/u omision en los datos que se exhiben, ya que
éstos son generados por las fuentes citadas en cada caso.




